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freikarte.at steht für

• Kunst- und Kulturvermittlung im Internet
handverlesene Veranstaltungen aus österreichischen Ballungszentren

• Veranstaltungskalender mit Gewinnchance
Zu allen Veranstaltungen gibt es Freikarten zu gewinnen - rund 450 verloste Karten bei 
200 Veranstaltungen im Monat

• Interaktion mit der Community
KulturLetter, kultur|zu|zweit, Feedback, KulturQuiz …

• Enge Zusammenarbeit mit 250 Kulturträgern
Kulturpromotion, Kooperationen, Pressearbeit

• Kulturelle Vielfalt: vom Mega-Event zum kleinen Theatercafe
von David Bowie in Schönbrunn, Salzburger Festspiele oder Jazzfest Wiesen
bis zur Travestieshow im Prater, Satirischer Frühschoppen in Schwechat und
Literaturtagen auf der Alm.
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freikarte.at Mediadaten

Pageimpressions / Monat: 1,4 Mio.

KulturLetter: 26.500 Abonnenten

Community:
80.000 Besucher / Monat

KulturLetter: 26.500 Abonnenten
Pageimpressions: 1,4 Mio. / Monat

Durchschnittliche Anzahl
der Besucher im Wochenverlauf
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Community Umfrage

Laufzeit: 3 Wochen - Mai und Juni 03 - Teilnehmer: 550 Personen

Nützt Du den freikarte.at KulturLetter
als Infoquelle für Kulturevents?

Verwendest Du den Service der freikarte.at
auch als Eventkalender? 

Würdest Du die Option, auf freikarte.at
Karten zu kaufen, nützen?

Wie oft surfst Du auf freikarte.at?weiblich / männlich Alter
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Kooperationsvarianten

• Einbindung des freikarte.at Contents: (siehe Seite 6)
Übernahme der 200 freikarte.at Ankündigungen u. Verlosungen pro Monat 
in das Design des Koop-Partners via RSS-Feed oder PHP-Include. 
Ähnlich der bestehenden freikarte.at Kooperation mit eurobuch.com – Das Tor zur Bücherwelt

• Ausgewählte Verlosungen: (siehe Seite 7)
freikarte.at stellt dem Koop-Partner ausgewählte Verlosungen zur Verfügung. Diese werden als 
Exklusiv-Verlosung nur für die Community des Kooperationspartner präsentiert
Ähnlich der bestehenden freikarte.at Kooperation mit Aon.at

• Verlinkung: (siehe Seite 8)
Link mit Logo auf www.freikarte.at
auch lokale Adressen sind möglich (Wien, St.Pölten, Linz, Graz, Salzburg, Innsbruck)
z.B. http://wien.freikarte.at
Ähnlich der bestehenden freikarte.at Kooperation mit zzapp.tv
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Content Einbindung

Im Menüpunkt Kultursplitter
bietet eurobuch.com eine 
Auswahl nach Region und 
Sparte, sowie eine Volltext-
suche an.
In der jeweiligen Detailansicht 
können sich Interessierte über
die Veranstaltung
informieren und an der 
Verlosung teilnehmen.

Sämtliche Verlosungen 
werden von freikarte.at
abgewickelt

Beispiel 
www.eurobuch.com

Die grösste deutschsprachige 
Meta-Buchsuche bietet für ihre 
Community die Gewinnspiele 
und Termine von freikarte.at
im eigenen Design an.
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Ausgewählte Verlosungen

Im Channel Trends&Freizeit
bietet Aon.at jeweils eine 
Exklusiv-Verlosung nur für 
deren Community an.

Die weiteren Ankündigungen 
werden, abgestimmt auf die 
Aon.at Community, aus dem 
laufenden freikarte.at
Programm ausgewählt und 
präsentiert.

Die Verlosungen werden 
von freikarte.at abgewickelt

Beispiel 
www.Aon.at

Eines der größten 
österreichischen Portale 
bietet für seine Community
ausgewählte Verlosungen 
von freikarte.at an.



-8- www.freikarte.atQualität gewinnt.

Verlinkung

Auf der Veranstaltungsseite
„Wohin“...

...sowie permanent in der
Sponsorenleiste

Beispiel: 
www.zzapp.tv

Tirols erstes Internet 
Fernsehen nutzt eine 
Verlinkung auf die Adresse

http://innsbruck.freikarte.at

um seiner Community mehr 
Ankündigungen und mehr 
Verlosungen in der lokalen 
Region anzubieten.
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Kontaktaufbau bei über 250 Content - Partnern Euro 2.875,-

Content Betreuung - Aquirierung, Einpflege und Verlosung (monatlich) Euro 3.500,-

Technische Einbindung in das System des Kooperationspartner Euro 2.500,-

Gesamt Euro 8.875,-

Durchschnittlicher Wert der pro Monat verlosten Karten Euro 5.400,-

Der Gegenwert

Der Gegenwert einer kompletten Übernahme des freikarte.at – Contents beläuft sich als 
Geldwert ausgedrückt auf 8.875,- Euro

Der Gegenwert errechnet sich wie folgt:
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Geschichte & Entwicklung

• 2004 neuer freikarte.at Slogan
Qualität gewinnt.

• 2003 über 1 Mio. Pageimpressions

• 2002 Relaunch freikarte.at
„keine abgepackten Kulturbrocken“

• 2000 Launch freikarte.at
„!Hol dir deine Freikarte!“

• 2000 erste Verlosungen auf triangel.at

• 1999 Webdatenbank triangel.at
„Suchmaschine mit Kultur“

• 1998 Gründung punkt. netServices
„Wir bringen Kultur ins Internet“
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Wer & Wo

• Betreiber:
punkt. netServices,
Lerchenfelder Gürtel 43,
1160 Wien
Tel. 01- 897 41 22- 24
Fax 01- 897 41 22- 22

• Ansprechpartner:
Content - Kooperationen - PR:
Christoph Tautscher, pr@freikarte.at

• web:
www.freikarte.at
www.triangel.at
www.punkt.at
www.fahrmit.org


